
令和２年度 北杜市環境保全基金活用事業

世界に誇る「水の山」北杜ブランド推進事業

実 績 報 告

観 光 課



「水の山」プロジェクト

 南アルプスユネスコエコパーク登録を機に、名水の里日本一
の北杜市と水資源の保全活動を積極的に行う企業が、互いに
手を結び「世界に誇る水の山」としてその価値を世界に広め、
市民、企業、行政が一体となって北杜市全域の地域活性化を
目指すブランド推進プロジェクトです。

北杜市の“資産”

名水にフォーカスしたブランド推進



■パートナー企業

・サントリー食品インターナショナル（株）
・山梨銘醸（株）
・金精軒製菓（株）
・北杜市農業企業コンソーシアム
・萌木の村（株）
・（株）アルソア慧央グループ
・（株）シャトレーゼホールディングス

■サポーター

・観光事業者等 46施設

目標

市民

北杜市 企業

３者一体による
ブランド化

市民参画意向の向上
地域経済の活性化

情報発信の強化
誘客・宿泊・住の促進

長期的な地域貢献活動
ブランド化サポート

行政だけが一方的に活動を行うのでなく、

水・地元にゆかりのある企業や、市民とともに、活動を推進する枠組みで行う。

 南アルプスユネスコエコパークエリアを起点に「名水の地」としてのブランド確立目指す。

 市民が参画し、企業が貢献し、行政が支援する３者一体によるブランド化の実現を目指す。

 名水の価値をブランド化することで地域経済が活性化し、市の観光振興促進を目指す。



事業報告

 １．水の山ウィーク開催事業

■予算額 1,144,000円 ■決算額 0円

①「水の山」ウィーク期間

・８月１日（水の日）～１１日（山の日）の「水の山」ウィーク
期間にパートナー・サポーターを中心に水発色コースターの配
布を予定していたが、新型コロナウイルス感染拡大防止のため、
事業中止となる。

「水の山」コースター
水発色前 水発色後



 ２．ＰＲ・情報発信事業

■予算額 4,788,000円 ■決算額 2,623,483円

①「水の山」ブランド推進ホームページの更新

・ホームページ内のパートナー企業紹介ページの追加、
情報更新を行った。

②市民アンケートの実施

・北杜市民1,000人を対象に水の山認知度調査を実施

③ノベルティ等の作成

・車に貼る「ミズクマ」入りマグネット『Baby in Car』
作成

パートナー企業コラムページ

車用「ミズクマ」マグネット



 ３．北杜｢水の山｣映像祭事業

■予算額 8,733,000円 ■決算額 4,662,504円

②ラジオドラマシナリオコンクール開催
（５月～８月）

◇最優秀作品 「湧水」 氷のカケラ 渡貫涼子

◇各テーマごとの入選作品
５月期テーマ「湧水」 氷のカケラ 渡貫涼子
６月期テーマ「駅」 耳で誰かが喋ってる こたつめがね（ペンネーム）
７月期テーマ「移住」 花火と雷鳴 林 日香
８月期テーマ「遺跡」 遺跡さんの忘れ物 渡貫涼子

①ラジオ番組制作

・番組タイトル『小林節子と大前玲子のMovie Brunch』
放送日時：毎月第1土曜 10:00～10:55

翌日曜（再放送） 〃
ＦＭ八ヶ岳

・北杜「水の山」映像祭の近況、北杜市の豊かな自然、
シナリオコンクールに関する内容等を放送

ラジオ番組収録（ＦＭ八ヶ岳小淵沢スタジオ）



新型コロナウイルス感染拡大防止のため、下記の事業が
延期・中止となった。

・映像制作「オオムラサキと図鑑くん」
・大前玲子シナリオ教室
・第３回北杜「水の山」映像祭の開催

③映像祭ホームページ更新、告知物の制作ほか
ホームページの更新やチラシ、冊子の制作、
シナリオ情報誌（雑誌）への募集広告などを行った。

映像祭ホームページ


